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Waarom dit project
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Dagbladen zijn een
onmisbare schakel In
het gefragmenteerde
~ media aanbod.

- Vanwege de sterke band met

= |ezers, de kwaliteit van het
contact en het actueel bereik
zijn dagbladen onmisbaar in de
mediamix
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Een paar
kerngegevens

- 4,7 miljoen exemplaren per dag

- Totaal bereik: 96%

- Bereik dagelijks:71 procent

-1 inschakeling: 9,7 miljoen
personen 13+
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Uw boodschap in no time
bekend

- Dagelijks 4,7 miljoen dagbladen in omloop,
waarvan 1 miljoen exemplaren doorgegeven
worden: 5,7 miljoen kranten in omloop.

- Met dagbladen is je boodschap in no time
bekend, vanwege de snelle bereiksopbouw.
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Mediabeleving

Hoe worden advertenties in de
krant beleefd?

» Kwalitatief contact
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_ Creativiteit neemt
af......

Al deze modellen,

2100;
: of :: ,n:“ kosten
m 18 februari slechts
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Goede 1deeén.....
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Van Zelst en Pol winnen Cebuco’s ‘Best Yet"
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s wn -

Onderzoeksresultaten

Door Erik Grimm

Onderzoeksopzet

Aandacht voor advertentie
Effect dagbladadvertentie
Conclusies en aanbevelingen
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S AlfaGT

= = s=Onder de aandacht brengen
»Als nieuw neerzetten
=Merkwaarden overbrengen en
: "Prijs/prestatie neerzetten

... =Confrontatie bij 70% van de doelgroep
= =55% herkent Alfa Romeo
~ =40% herkent Alfa GT

CEeT *__ Cebuco///‘ De krant verslaat alles.
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« = Onderzoeksopzet

f

Hitll

=== (Gecombineerd reclame-onderzoek naar
-~ =~ = aandacht en effect

-~ =Effectmeting naar
-~ =Bekendheid Alfa GT
g8 weme  =Houding

= =% sMerkwaarden

Bt - = = =Koopintentie

il

. =RROnaar
=Aandacht

S _ =*Merk- en productbeleving
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- Onderzoeksopzet I

- =RM Interactive
===~ Online

. Effectmeting
- =Nulmeting op di. 19 juni (216 respondenten)
=Eénmeting op vr. 21 juni (413 respondenten)
=L © =Onder 30-45 jr, HBO+

.- Reclame Reactie Onderzoek (RRO)
= sDirect na éénmeting
. =Krant erbij gepakt
@ =Informatie over paginabereik, reclamebereik,
- = — - verwerking van de advertentie
= = aToetsing aan benchmark en doelstellingen Alfa

= et T e Cebuco_ I veicantversiaat alles
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= Deel 1;
- reclameverwerking
!  RRO-deel en toetsing
. doelstellingen
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RRO scores Alfa GT

100%

80% -

60% -

40% -

20% -

0% -
Pagina open advertentie advertentie product merk artikel
bekeken gelezen realisatie realisatie realisatie
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In absolute cijfers

Ned.
X 1 milj.

10

Alfa Romeo Nederland B.V.

Beleving advertentie (Nederlanders 13+ x 1 miljoen)

8,9

betaalde
dagbladen

pagina open

4,4

Ruim 4 miljoen Nederlanders
hebben op 21 juni de Alfa GT

"beleefd".

7

4,1

advertentie product merk herkend artikel herkend

bekeken

herkend
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88%

Pagina open

RRO scores Alfa GT vs benchmark

B Alfa GT EBenchmark automotive

Door 10% minder pagina-open score
blijven ook andere scores ca. 10% achter

60%

advertentie advertentie product merk realisatie artikel
bekeken gelezen realisatie realisatie
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De advertentie communiceert significant
bovengemiddeld

Performance Alfa GT-advertentie

100%

93%
88% .
B Alfa GT EBenchmark automotive
77%
80% |
° 73%
60% |
(o]

9% 479,
40% |
20% -
0% -

Product auto herkend Alfa Romeo herkend Alfa GT herkend
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Advertentie beter gewaardeerd

Likability (in de vorm van een rapportcijfer)
gemiddeld

7,5

6,7

6,5

5,5

Alle RRO's Benchmark automotive Alfa GT
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==  \/erschil voor en na
~ plaatsing

bl % TR vl .
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Effecten; bekendheid

Welke autotypen kent u van naam?
100%

92% 92%

00-meting @ 1-meting lezer

82%
Bekendheid

0
GT +40% 69% sa0,

0,
60% | 58%

40% -

20% -

3% 3%

0% -

Alfa GT Audi A3 Volvo C30 Peugeot 407 Volkswagen BMW 1/3 geen van
Golf GTI serie deze
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Effecten; reclamebekendheid

Waar iets over Alfa GT heeft gezien, gehoord of gelezen (n=124)?

60%

53%

0 0-meting @ 1-meting lezer

40% -

20% -

11% 1% 11%

0% -

op TV in kranten in tijdschriften via internet/een via iemand anders
website
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Effecten; merkwaarden

Welke omschrijvingen zijn van toepassing op de Alfa GT? - % (helemaal) eens

Gevraagd aan allen, n=692

pagina niet bekeken {J—meting Allen

Sportief /;V }f__pagiﬁa bekeken

Italiaanse flair

Cynamisch l

Mool

Passievol /

[

Elegant \

Vitaal /
/v

Technisch hoogstaand . 4

Emotioneel
Past bij mensen zoals ik
Complex ’
Praktische gebruiksmogelijkheden /
Goede prijs /

0% 20% 40% G0% S50% 100%

8.
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Alfa Romeo Nederland B.V.

Effecten; vernieuwing

Welk autotype is onlangs vernieuwd (n=629)?

40%

30%

20% -

10% -

0% -

oename GT

Alfa GT

Audi A3

32%

E0-meting B 1-meting lezer

Volvo C30

Peugeot 407

23%

Volkswagen Golf BMW 1/3 serie
GTI
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Effecten; gedrag

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

U koopt in de komende 3 maanden een nieuwe auto.
Zou u de Alfa GT bekijken?

39%
48%
Ozeker niet
O waarschijnlijk niet
O waarschijnlijk wel
41% W zeker wel
43%
15%
oL 5% ]
1%
0-meting 1-meting lezer
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Open vragen

Na plaatsing noemt 28% spontaan Alfa als sportief (was 21%)

»Spontane reacties over uiting
= Mooie auto
* Rode kleur
= 18+
=Zoveel mensen, zoveel verklaringen
= Verleiding
= Volwassenen

= Nieuw

*162 mensen zagen een goede match met krant
= Humor/knipoog
= Groot koperspubliek en aansluiting op profiel krantenlezer

Cebuco_./ ‘ De krant verslaat alles.



31 Impact dagbladadv. Alfa GT Alfa Romeo Nederland B.V.

Effecten duidelijk zichtbaar

Bekendheid GT stijgt met 40%
Merkwaarden komen goed over
- Hoge scores op sportiviteit, dynamiek, flair, elegantie

Vernieuwing komt goed over
Alfa in de lift als ‘overwogen’ model

Minpunt; inschatting prijs is verbeterd, maar nog laag
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Samenvatting

= | age pagina-open-score, 10% lager dan benchmark;
Pagina open slaan staat echter los van de creatieve invulling.

Desondanks: Succesvolle campagne, 4,5 miljoen personen geraakt,
bovendien:

= Advertentie communiceert beter dan andere automotive advertenties
» Advertentie wordt hoger gewaardeerd
» Duidelijke effecten zichtbaar

= Bekendheid

= Beleving GT

= Beleving reclame

= [ntentie testrit

EN DAT ALLES MET SLECHTS 1 INSCHAKELING !!
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Aanbevelingen-1

Indien gezien, deed de campagne zeer goed zijn werk
= Overweeg meer plaatsingen of
» Teaser/aankondiging voorin de krant

» Beperk “opdrachten” aan advertentie; zichtbaarheid, nieuwigheid,
gebruiksgemak en prijsstelling voor éen uiting is te veel gevraagd voor
een advertentie die eenmalig wordt geplaatst.

Pagina open laag

= Zorg voor een goede plek in de krant/goede dag (aanbevelingen
SWOCC)
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Aanbevelingen- 2

Onderzoek
= Overweeg een pretest of je advertentie doet wat ‘ie moet doen

Dagbladen

= Overweeg uiting op dagbladsites voor traffic showrooms en voor het
multiplier effect

= Sites zeer selectief in 30-40 jaar
* |dem in HBO+
= Voor een testrit is slechts één muisclick nodig
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TOT SLOT:

= Vergeet niet de advertentie in te sturen voor de
-~ verkiezing van de beste dagbladadvertentie, het
is een potentiele kanshebber!
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