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BIJLAGE 

 
 

Mediabeleving betaalde dagbladen en hun sites
(bron: De kwaliteit en beleving van dagbladmerken, onderzoeksbureau Veldkamp)
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Dagbladeffect; meer beleving bij papier plus site
(bron: De kwaliteit en beleving van dagbladmerken, onderzoeksbureau Veldkamp)
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Dagblad: gespreksstof

Dagblad: identificatie

Dagblad: stimulans

reclame: nuttige informatie

reclame: origineel en uniek

reclame; iets nieuws geboden

 




