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Persbericht

Amsterdam, 7 september 2004

Cebuco introduceert Reclame Reactie Planner

Een planningstool met meer dan 200 Reclame Reactie Onderzoeken in alliantie met Daphne Communication Management en BBC De Media en Reclame Bank.
Om adverteerders en planners een diepgaand inzicht in de reclamewerking van dagbladen te kunnen geven hebben de gezamenlijke dagbladen via Cebuco de Reclame Reactie Planner (RRP) opgezet waarin alle Reclame Reactie Onderzoeken (RRO’s) vanaf 2002 zijn verzameld. Met deze planningstool kunnen adverteerders en planners op basis van ervaringsgegevens hun dagbladcampagnes doeltreffender plannen.
De database achter de tool bevat op dit moment ruim 230 RRO’s van PCM Dagbladen, NRp Dagbladen en De Telegraaf en dit aantal wordt continu uitgebreid. TNS NIPO en R&M Interactive voeren de onderzoeken uit. Verder is Cebuco een alliantie aangegaan met Daphne Communication Management, die de analysetool zodanig ontwikkelt dat deze online beschikbaar komt via de website van Cebuco. Daarnaast is met BBC de Media en Reclame Bank een samenwerking aangegaan om een uitgebreide reeks kenmerken en de afbeeldingen van de advertentie aan de database toe te voegen.
De Reclame Reactie Planner (RRP) geeft inzicht in het advertentiebereik, de likeability en de werking van dagbladadvertenties voor wat betreft merk-, product- en artikelrealisatie. Dat geldt ook voor de werking van alle inschakelingsvariabelen zoals kleurgebruik, positie, formaat, Umfeld, soort campagne en reclamewerkingsmodel. Door gebruik te maken van deze schat aan ervaringsgegevens kunnen adverteerders vooraf de kans op het bereiken van de communicatiedoelstellingen aanzienlijk vergroten. De tool komt dit najaar via de website van Cebuco kosteloos beschikbaar.

Vincent van den Berg (senior projectmanager bij Cebuco): “De Reclame Reactie Planner is het resultaat van een unieke samenwerking waarbij alle dagbladuitgevers de resultaten van hun onderzoeken via Cebuco beschikbaar stellen aan de markt. We komen hiermee tegemoet aan de behoefte van adverteerders aan meer accountability en meer inzicht in het reclame-effect van dagbladen. Het is een simpel en handig instrument geworden om dagbladinzet te optimaliseren.“ 
Arie den Boon (directeur Daphne Communications Management): “Voor Daphne past dit nieuwe product heel goed in ons specialisme een transparant en relevant informatieplatform te bieden voor communicatiemanagement.”
_________________________________________________________________________

Niet voor publicatie:

Voor meer informatie kunt u contact opnemen met Vincent van den Berg, senior project manager bij Cebuco. Telefoon: (020) 430 91 03.
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