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Over NPM 2009
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NPM is dé currency!

Belangrijkste bron voor bereikcijfers printmedia:
 dagbladen
e publiekstijdschriften
e overige media

Het printbereikonderzoek wordt in opdracht van NOM
uitgevoerd door

=? INTOMART [€i1 ¢

Titels: 149 tijdschriften en 45 kranten
Basis is de nummerbereiksmethodiek.
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De krant verslaat alles.
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Belangrijke wijzigingen

Populatie:

Het aantal Nederlanders van 13 + is nu 13.753.000
(MOA Gouden Standaard 2009)

Titellijst van dagbladen:
De volgende titels zijn niet meer opgenomen:

X Telegraaf op Zondag
X DAG
X Twentsche Courant Tubantia op Zondag

Regionale dagbladen:

De getoonde regionale dagbladen in de vragenlijst worden bepaald
aan de hand van het Cebucogebied van de respondent
(was de woonplaats).



Dagbereik dagbladen onverminderd
hoog

v' Dagbladen bereiken dagelijks 9,4 miljoen personen van 13 jaar

en ouder!
Dat is ruim 68 procent van alle Nederlanders van 13 jaar en

ouder!

v Landelijke dagbladen bereiken 37 procent: 5,0 miljoen lezers

AN

Regionale dagbladen bereiken 34 procent: 4,6 miljoen lezers

v Gratis dagbladen bereiken 20 procent: 2,8 miljoen lezers
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3.700.000

67.000.000

9% 9% 65% 8%

24% 63% 31%

5.600.000 31
T1% 80% 17%

9%

Dus: zeven van de tien Nederlanders lezen dagelijks €  én of meer dagbladen




De krant verslaat alles.

Opbouw van berelk (in %)
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Na drie inschakelingen is het bereik opgelopen naar 77 procent, na zes naar 83 procent 6



Eén krant of meer titels lezen?

33% leest gemiddeld meer dan 1,2 dagbladtitel
33% leest 0,6 - 1,2 titels | !
33% leest gemiddeld t/m 0,6 titel

v" Mannen lezen meer titels dan vrouwen.
v'Hoe ouder men wordt des te meer titels.

v'De hoogte van de welstand is van invloed op het
lezen van één of meer verschillende kranten.

33%: dat zijn 4,5 miljoen lezers! 7



Kwaliteit van Bereik




Hoe intensief wordt de krant gelezen ?

(in %)

De krant verslaat alles.

® (bijna) alles
mongeveer drie kwart
wongeveer de helft

®ongeveer een kwart
of minder

Het gros van de lezers leest vrijwel de gehele krant




Wijze van verkrijgen
betaalde dagbladen (in %)

m (gedeeld)
abonnement

m |os gekocht

m gekregen/anders
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De krant verslaat alles.

Dagen van de week

De schommelingen van het gemiddeld bereik van de betaalde
dagbladen naar dagen van de week in indices :

maandag 99
dinsdag 97
woensdag 98
donderdag 08
vrijdag 100
zaterdag 107

*) Gemiddeld bereik is 100

Het bereik door-de-week is fractioneel lager. Hoog d  agbladenbereik in het weekend 11



Profiel dagbladlezer
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Bereik naar geslacht en leeftijd (in %)

allen 13+ — 68

mannen I 72
vrouwen [N 65

13-24jr N s

25-34jr N 4

35-49jr I 65

50-64jr I =0

65+]r — 81

Hoog bereik onder mannen en 50-plussers
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De krant verslaat alles.

Het bereik naar hoogst gevolgde
opleiding (in %)

allen 13+ — 68

(geen)basisonderwijs NN 56
LBO,VYMBO I, 66

MAVO I—" 72

MBO I 66

HAVO/VWO [, 68

HBO/MWO-bachelor/Kandidaats

Bereik hangt samen met opleiding 14



Bereik naar welstand (in %)

De krant verslaat alles.

allen 13+ — 68

W1 (hoog) " s
w2 ——

En ook met welstand 15



De krant verslaat alles

Profiel zware lezers

Zware lezers zijn

. lets vaker een man,
. goed opgeleid en

 vaker welstandig.
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Bereik naar Nielsen-district (in %)

ceauco

De krant verslaat alles.

Alle dagbladen
3 grote steden 67
Rest west 69
Noord 68
Oost 69
Zuid 67
Nederland 68

17



Het berelk naar de mate van
stedelijkheid (in %)

Beleving van stedelijkheid

| Geen

[ | Weinig
(] v veel
B veel
I Zcer ves|

Stedelijk gebied /
geen gegevens

Bron; Alterra

WURMNGC/augl&/1031

De krant verslaat alles.

Alle
dagbladen
Zeer sterk stedelijk 66
Sterk stedelijk 67
Matig stedelijk 69
Weinig stedelijk 69
Niet stedelijk 72
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Speciale doelgroepen

R hioan
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De dagelijkse boodschappen

63 procent van de respondenten is verantwoordelijk voor de

dagelijkse boodschappen.
In 37 procent van de gevallen betreft het een huisgenoot.

Bolor _
JAm
contrumm

legloviin
m@m\ eop Vand

Hoeveel boodschappers bereikt u met dagbladen? KAAvY o e
Pc‘x\r'z,a.qu
yrone tWiea

Dagbladen bereiken dagelijks 68 procent van alle boodschappers.

UAAS
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Het bereik naar levensfase in %

De krant verslaat alles.

Huishouden met kinderen > 14 jaar

Huishouden metkindren < 14jaar

Qude tweepersconshuishoudens

Jonge tweepersoonshuishoudens

Oude alleenstaanden

Jonge alleenstaanden
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Gemiddeld is het bereik 68%
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nt verslaat alles.

Bereik onder tweeverdieners

50% van de Nederlanders is tweeverdiener.

Alle

dagbladen
Tweeverdiener 68%
Geen tweeverdiener 68%
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Bereik onder b-to-b groep

9% van de Nederlanders hoort bij deze categorie.

Alle

dagbladen
Ja, b-to-business 73%
Nee, b-to-business 68%
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Levensbeschouwing cesuca

RoomsKathoiick TS

Protestants

Overig Gereformeerd |
| PO &
Evangelische stroming w_v - ~

Islam

0% 20% 40% 60% 80% ‘

24



Conclusies

v' Dagbladen door zeven op de tien gelezen

v’ Dat zijn dagelijks 9,4 miljoen consumenten

v Verhouding man/vrouw: iets meer mannen dan vrouwen
v Ook meerderheid jongeren leest de krant

v’ Bereik neemt toe met welstand en opleiding

v Bereik onder speciale doelgroepen hoog

v’ De krant wordt langdurig en intensief gelezen

De krant verslaat alles.
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Andere rapporten van NOM Media

Dageditiebereik
Voor iedere dageditie is een bereikcijfer beschikbaar.

Dat maakt plannen van dagbladen op dagniveau mogelijk.

Timeplanning voor tijdschriften

Geeft de bereikopbouw in de loop van de tijd aan.
Niet beschikbaar voor dagbladen: door dagelijkse verschijning
IS het gemiddeld bereik immers vrijwel gelijk aan actueel bereik.

In de pen:
Leesduur: een goede indicatie om de aandacht voor een
dagbladadvertentie in te schatten.

Maandbereik en fluctuatie-index dagbladen
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Over Cebuco

De krant verslaat alles.

Onderzoek: Cebuco streeft na de impact van dagbladinzet op
verschillende niveaus naar buiten te brengen: van mediumbereik (NOM),
via reclamebereik (Reclame Reactie Onderzoeken) en reclamewerking
(effectonderzoeken) tot en met verkooprespons (ROI-studies).

Daarmee geeft Cebuco inzicht op welke manier dagbladen het meest
efficiént zijn en effectief kunnen bijdragen aan het behalen van de
communicatie doelstellingen.

Communicatie: Met deze inzichten adviseert de organisatie over een
optimale inzet van het mediumtype, zodat de reclameboodschap de
gewenste impact heeft en de adverteerder optimaal kan profiteren van
het hoogwaardige massabereik van dagbladen.

Kijk eens op www.cebuco.nl > tag: effectonderzoek
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Meer weten?

Neem contact op met de afdeling onderzoek van
Cebuco.

E-mailadres: onderzoek@cebuco.nl

Bellen kan natuurlijk ook:

* Erik Grimm 020-43091 03
*  Marlene Blonk 020 -43091 09
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