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De krant verslaat alles.

BtoB-groep en
dagbladsites

ASTIR meet ruim 450 websites, waaronder
alle dagbladportals.

A Apart gerapporteerd is de BtoB-groep.
Dat zijn personen van 20 tot 65 jaar
Aantal uren werkzaam: 251 96 uur
Beroep: eigenaren bedrijf, leidinggevend,
vrije en/of hogere beroepen
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BtoB-groep: profiel

Nederland telt ca 850.000 personen, die voldoen aan het
BtoB-criterium.

Dat zijn voornamelijk mannen, namelijk zeven van de tien.

De leeftijdsverdeling is:

18 procentis 20T 34 jaar
57 procentis 3571 49 jaar
24 procentis 50T 64 jaar

Qua welstand en opleiding:
zeven van de tien zijn welgesteld en goed opgeleid.
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Kenmerkend profiel

In veel gevallen is sprake van een conventionele
taakverdeling binnen de relatie dan wel het gezin.
De partner zorgt in veel gevallen voor de
boodschappen en het huishouden.

Dat is ook niet verwonderlijk bij de lange werkdagen
die de respondenten aangeven:

ruim 40 procent werkt 40 tot 50 uur per week.

En een kwart maakt werkweken van 50 uur of langer.

Het lees- en kijkgedrag wijkt sterk af van de gemiddelde
Nederlander.
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Mediagebruik zakelijke doelgroep

Om op de hoogte te blijven spelen dagbladen een belangrijke rol.
Dat blijkt uit het hoge percentage zware dagbladlezers (40%) die
meer dan één dagbladtitels voor hun rekening nemen.

Voor televisie wordt relatief weinig tijd uitgetrokken: de grootste
groep kijkt slechts 0-14 uur televisie per week. Met het luisteren
naar radio sluit de groep aan op de rest van Nederland.

Daartegenover staat een intensief gebruik van internet
waarbij, bijna de helft zegt wekelijks meer dan vijf uur te
surfen. wonnew)

In het zakenleven heb je inhoudelijk sterke informatiebronnen nodig.
Kranten zijn hiervoor een uitstekende basis.
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Bereik dagbladsites

Hoe populair dagbladsites zijn blijkt uit de volgende grafiek.
Bijna zeven van de tien personen uit de BtoB-groep bezoeken
maandelijks één of meer krantensites.

Online dagbladen scoren hoog onder de BtoB-groep 7



