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Wat kunnen media-adviseurs leren van SWOCC’s “Succesvol adverteren in dagbladen”?

Categorie: Onderzoek

“Succesvol adverteren in dagbladen” is de titel van een nieuwe uitgebreide studie van SWOCC i.s.m. Cebuco. Daarin wordt aan de hand van ca. 300 reclame-uitingen het verband onderzocht tussen advertentie- en plaatsingskenmerken en het bereik/effect van de advertentie. Ook de rol 
van de lezer werd onder de loep genomen. Wat kunnen media-adviseurs van deze studie leren?
Beleving dagbladadvertenties
Hoe worden dagbladadvertenties beleefd? Ruim 26.000 respondenten laten er geen onduidelijkheden over bestaan: positief. Twee op de drie lezers typeren de advertenties als duidelijk en opvallend, terwijl 
de meerderheid ook de termen informatief, geloofwaardig en kwalitatief in de mond neemt. Slechts 17% geeft aan de advertenties in de krant irritant te vinden.
Conclusie: met de positieve statements over de advertenties onderscheidt het dagblad zich duidelijk van andere mediumtypen die met hun overload vaak voor irritatie zorgen.
Welke concrete adviezen kunnen er uit “Succesvol adverteren in dagbladen” gehaald worden?

Lay out advertentie
Uiteraard komt creatie het best tot zijn recht als het bureau de vrije hand heeft. Toch blijken er succesfactoren te bestaan die het effect boven het gemiddelde uittillen:
Zorg bij de lay out van de advertentie voor een “pop out”-effect door:

· bij een zw/w-advertentie te kiezen voor een paginadominante positie (> 3.000 mm of > ½ pag.)

· of in het geval van een kleiner formaat kleur te gebruiken
· het gebruik van kleur is bij een IM in alle gevallen aan te raden. Tot 1.250 mm blijken de effecten 
met een kleur sterk toe nemen. Daarbij maakt het niet uit of de kleur exclusief is voor de pagina.
Eerdere studies lieten al zien:

· zorg voor een illustratie. Bij minimaal 50% benut met beeld wordt de advertentie beter bekeken. 
· daarbij kan het best een (doorsnee) mens afgebeeld worden.
· ook het vertonen van het product werkt positief.
· laat het logo zien, vooral om het merk tussen de oren te krijgen. 
· plaats het logo rechtsonder. 
Plaats van de advertentie
· De studie geeft aan dat de pagina’s voorin vaker opengeslagen worden. Is de pagina eenmaal geopend dan wordt de advertentie overal even goed bekeken. Maak bij een advertentie dus een duidelijke keuze voor massabereik (voorin) of een gericht Umfeld.
· Umfeld; nieuwspagina’s worden het meest opengeslagen, terwijl cultuur goed werkt voor de herinnering van een product of merk.

· Kies waar mogelijk voor een positie op de rechterpagina, liefst op de linkerzijde van die pagina.

· Vaak is er een voorkeur voor een specifieke dag van de week. Houd er rekening mee dat advertenties 
in dunne kranten beter bekeken worden. Adverteren op maandag blijkt het meest effectief.
Rol van de lezer

· Het bereik en effect van advertenties is het grootst bij grondige lezers en loskopers.

· Verder blijkt het dagblad een ideaal medium voor after sales-reclame, want vooral de eigen klantenkring blijkt oog voor de dagbladadvertentie te hebben.

Meer weten? 
Database-studies naar dagbladadvertenties hebben al eerder voor nieuwe inzichten gezorgd. Naast deze SWOCC-studie zijn er goede voorbeelden te vinden bij PCM (RRO’s 1996 tot en met 2000) en het Belgische Full Page dat 11.000 advertenties onderzocht. Je kunt met behulp van de Reclame Reactie Planner van Cebuco ook zelf analyses maken op de database met ca. 400 advertenties. Zie daarvoor www.cebuco.nl.
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