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Ik hen niet de eerste die er over hegint en

ik zal ook zeker niet de laatste zijn. Maar

zoviak voor de uitreiking van de Amma’s

is het goed om er weer eens even hij stil

te staan. Het gaat over de hardnekkige volharding van
mediabureaus om vooral hlijven uit te gaan van de
doelgroep 20-49.
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20-49 achterhaald
Maatschappelijke ontwikkelingen

= Vergrijzing is overal zichtbaar.

= Quderen steeds langer ‘jong’, zowel fysiek als qua gedrag.
= Jongeren studeren langer en/of wonen langer thuis.

= Gezinsvorming steeds later:

— gem. leeftijd 1¢ kind nu 29 jaar. In 1970 nog 24 jaar.
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20-49 achterhaald
Demografische ontwikkelingen

Aandeel 20-49 jr binnen bevolking
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= 20-49 jaar vormt niet langer meer de meerderheid.

= Groei vooral in groep 45 — 65 jaar
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20-49 achterhaald

Demografische ontwikkelingen

Leeftijdsopbouw Nederland 1995 Leeftijdsopbouw Nederland 2020
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Met 20-49 doen wij ons tekort

= Wonen:

70% heeft een eigen huis.

Bij 50-54 is dat 75%, vaak > € 350.000

= Reizen:
Jonge vijftigers gaan zowel naar het buiten- als

binnenland. Ook 2 keer vaker op wintersport.

=  Automotive:
Vijftigers beschikken over meer auto’s en meer

koopkracht.
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= Groeiende doelgroep die veel te besteden heeft.

= Groep 50-59 jaar is qua merkentrouw, reclameperceptie,
bezit en aankoopgedrag vergelijkbaar met 25-49 jaar.

= Vijftigers werken nog, hebben kinderen en zijn
geinteresseerd in allerlei producten en diensten.

= Hetis logisch om media-inkoop in te zetten op 25-59 jaar.
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STER introduceert ‘nieuwe’
doelgroep: vijftigers

Hoe oud voelt u zich?

100%
B Weet niet
90%
80%
70%
60%
50% [ 50-59 jaar
40%
30%
[ 25-49 jaar
20%
10%
B 25 jaar of jonger
J jeng
0%

25-49 jaar 50-59 jaar
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Het alternatief: doelgroep 25-54 jr
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20-49 vs 25-54:
Potentie als doelgroep
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Bestedingsgedrag
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Conclusie
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Bedankt voor je aandacht!

Meer weten:
= Erik Grimm, Research Director Cebuco
= 020-4309103

December 2011
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