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Cebuco is de marketingorganisatie op de 
advertentiemarkt van de Nederlandse dagbladen 
en dagbladportals.

De organisatie houdt zich ondermeer bezig met 
mediabereiksonderzoek en reclameonderzoek 
betreffende dagbladadvertenties.  



�1�3�0�����������1�3�0�����������1�3�0�����������1�3�0����������

Dit is inmiddels de vierde publicatie sinds NOM in 2006 is overgestapt 
op de nummerbereiksmethodiek. De vier publicaties laten overall een 
consistent beeld zien. 

Het printbereikonderzoek in opdracht van 
NOM uitgevoerd door

Het bereik van dagbladen in Nederland2 NOM Print Monitor 2008 

NOM uitgevoerd door

Het onderzoek levert informatie over:  
Het bereik van dagbladen, dagblad-
magazines, publiekstijdschriften en 
overige media.
Titels: 153 tijdschriften en 45 kranten
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�1�L�H�X�Z�����W���R���Y�����Y�R�U�L�J�H���1�3�0���R�Q�G�H�U�]�R�H�N�H�Q�1�L�H�X�Z�����W���R���Y�����Y�R�U�L�J�H���1�3�0���R�Q�G�H�U�]�R�H�N�H�Q�1�L�H�X�Z�����W���R���Y�����Y�R�U�L�J�H���1�3�0���R�Q�G�H�U�]�R�H�N�H�Q�1�L�H�X�Z�����W���R���Y�����Y�R�U�L�J�H���1�3�0���R�Q�G�H�U�]�R�H�N�H�Q

De �S�R�S�X�O�D�W�L�H�S�R�S�X�O�D�W�L�H�S�R�S�X�O�D�W�L�H�S�R�S�X�O�D�W�L�Hvan alle Nederlanders van 13 jaar en ouder is 
sinds de vorige publicatie gestegen van 13.597.000 naar 
13.665.000 (MOA Gouden Standaard 2008).

Wijzigingen in de �W�L�W�H�O�O�L�M�V�W�W�L�W�H�O�O�L�M�V�W�W�L�W�H�O�O�L�M�V�W�W�L�W�H�O�O�L�M�V�Wvan dagbladen:

Het bereik van dagbladen in Nederland

• DAG is in de loop van 2008 verwijderd uit de vragenlijst 
(reden: wordt niet meer uitgegeven)

• next.one is in juli 2008 opgenomen in de vragenlijst en in 
oktober weer verwijderd uit het onderzoek (reden: wordt 
niet meer uitgegeven)

• Staatscourant heeft besloten om de meting te beëindigen 
(reden: voornemen van de uitgever om de titel alleen als 
on-line versie voort te zetten)

NB De cijfers hebben betrekking op alle dagbladen tenzij anders vermeld.
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�1�L�H�X�Z�H���U�D�S�S�R�U�W�D�J�H�Y�R�U�P�H�Q�1�L�H�X�Z�H���U�D�S�S�R�U�W�D�J�H�Y�R�U�P�H�Q�1�L�H�X�Z�H���U�D�S�S�R�U�W�D�J�H�Y�R�U�P�H�Q�1�L�H�X�Z�H���U�D�S�S�R�U�W�D�J�H�Y�R�U�P�H�Q

Dageditiebereik
Voor iedere dageditie is nu een bereikcijfer beschikbaar.
Dat maakt plannen van dagbladen op dagniveau mogelijk.

Leesduur

Het bereik van dagbladen in Nederland

Leesduur
Leesduur: een goede indicatie om de aandacht voor een 
dagbladadvertentie in te schatten. 

Timeplanning voor tijdschriften
Geeft de bereikopbouw in de loop van de tijd aan. Niet 
beschikbaar voor dagbladen: door dagelijkse verschijning is het 
gemiddeld bereik immers vrijwel gelijk aan actueel bereik. 
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Dagbladen bereiken dagelijks 
9,4 miljoen personen van 13 
jaar en ouder! 

Het bereik van dagbladen in Nederland

jaar en ouder! 

Dat is 69% van alle Neder-
landers van 13 jaar en ouder!
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Grote kans dat een dagbladadvertentie gelezen wordt !
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�2�S�E�R�X�Z���Y�D�Q���E�H�U�H�L�N�����L�Q�������2�S�E�R�X�Z���Y�D�Q���E�H�U�H�L�N�����L�Q�������2�S�E�R�X�Z���Y�D�Q���E�H�U�H�L�N�����L�Q�������2�S�E�R�X�Z���Y�D�Q���E�H�U�H�L�N�����L�Q������

Met één inschakeling van dagbladen dus al meteen ee n hoog bereik. 
Het bereik blijft daarna aanzienlijk toenemen.
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Het bereik van dagbladen in Nederland

Het lezersprofiel van dagbladen komt op geslacht st erk overeen 
met de samenstelling van de Nederlandse bevolking
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Het bereik van dagbladen in Nederland

mannen vrouwen

Dagbladen bereiken dagelijks 71% van de mannen
en 66% van alle vrouwen
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Het bereik van dagbladen in Nederland

Ouderen, maar ook de meerderheid van de jongeren le est dus de krant.
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Het bereik van dagbladen in Nederland

Hoe hoger de opleiding, des te hoger het bereik van  
dagbladen
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Het bereik in % welstand
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63% van de respondenten is verantwoordelijk voor de 
dagelijkse boodschappen. In 37% van de gevallen betreft het 
een huisgenoot.

Het bereik van dagbladen in Nederland

�+�R�H�Y�H�H�O�+�R�H�Y�H�H�O�+�R�H�Y�H�H�O�+�R�H�Y�H�H�O �E�R�R�G�V�F�K�D�S�S�H�U�V�E�R�R�G�V�F�K�D�S�S�H�U�V�E�R�R�G�V�F�K�D�S�S�H�U�V�E�R�R�G�V�F�K�D�S�S�H�U�V �E�H�U�H�L�N�W�E�H�U�H�L�N�W�E�H�U�H�L�N�W�E�H�U�H�L�N�W �X���P�H�W���X���P�H�W���X���P�H�W���X���P�H�W���G�D�J�E�O�D�G�H�Q�G�D�J�E�O�D�G�H�Q�G�D�J�E�O�D�G�H�Q�G�D�J�E�O�D�G�H�Q�"�"�"�"

Alle dagbladen bereiken dagelijks 68% van de Nederlanders
die verantwoordelijk zijn voor de boodschappen. 
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Het bereik van dagbladen in Nederland
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Met dagbladen een hoog bereik in elke levensfase neemt toe 
met de welstand
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50% van de Nederlanders is tweeverdiener. 

Het bereik van dagbladen in Nederland

Alle 
dagbladen

Tweeverdiener 70%

Geen tweeverdiener 68%

Met één advertentie in dagbladen bereikt de adverte erder 
7 van de 10 tweeverdieners. toe met de welstand
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�/�H�H�V�G�X�X�U���/�H�H�V�G�X�X�U���/�H�H�V�G�X�X�U���/�H�H�V�G�X�X�U��

Betaalde kranten worden ruim 
een half uur lang gelezen:

•mannen 32 min. 

•vrouwen 31 min.

Het bereik van dagbladen in Nederland

•Jongeren 13 -19 jr 19 min.

•65+ 47 min.

Leesduur gratis dagbladen:

17 min.

In de dagelijkse drukte is er toch ruim een half uu r 
exclusieve aandacht voor het dagblad .met de welstand
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�(�«�Q���N�U�D�Q�W���R�I���P�H�H�U���W�L�W�H�O�V���O�H�]�H�Q�"�(�«�Q���N�U�D�Q�W���R�I���P�H�H�U���W�L�W�H�O�V���O�H�]�H�Q�"�(�«�Q���N�U�D�Q�W���R�I���P�H�H�U���W�L�W�H�O�V���O�H�]�H�Q�"�(�«�Q���N�U�D�Q�W���R�I���P�H�H�U���W�L�W�H�O�V���O�H�]�H�Q�"

48% leest gemiddeld meer dan 1,2 titel
45% leest 0,7 - 1,2 titels
7% leest gemiddeld t/m 0,7 titel    

Het bereik van dagbladen in Nederland

De helft van de dagbladlezers leest meer dan één ti tel
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�3�U�R�I�L�H�O���]�Z�D�U�H���O�H�]�H�U�V�3�U�R�I�L�H�O���]�Z�D�U�H���O�H�]�H�U�V�3�U�R�I�L�H�O���]�Z�D�U�H���O�H�]�H�U�V�3�U�R�I�L�H�O���]�Z�D�U�H���O�H�]�H�U�V

Zware lezers zijn 

•iets vaker een man, 

Het bereik van dagbladen in Nederland

•goed opgeleid en 

•vaker welstandig.

Dagbladen bereiken dus invloedrijke en koopkrachtig e doelgroepenl
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Alle dagbladen

3 grote steden 62

Rest west 70

Noord 70

Het bereik van dagbladen in Nederland

Noord 70

Oost 70

Zuid 69

Nederland 69

Door heel Nederland een goed bereik
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Het overgrote deel van het bereik komt tot stand vi a abonnementen. 
Dankzij trouwe lezers een kwalitatief goed bereik.



�&�R�Q�F�O�X�V�L�H�V�&�R�Q�F�O�X�V�L�H�V�&�R�Q�F�O�X�V�L�H�V�&�R�Q�F�O�X�V�L�H�V

• Dagbladen door 7 op 10 gelezen
• Dagelijks 9,4 miljoen consumenten
• Man/vrouw gelijk verdeeld
• Ook meerderheid jongeren 
leest de krant 

Het bereik van dagbladen in Nederland22 NOM Print Monitor 2008 

• Bereik neemt toe met welstand
en opleiding 

• Bereik onder boodschappers en 
tweeverdieners groot

• De krant wordt langdurig
en intensief gelezen
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Neem contact op met de afdeling 
onderzoek van Cebuco.

E-mailadres: 
onderzoek@cebuco.nl

Het bereik van dagbladen in Nederland

onderzoek@cebuco.nl

Bellen kan natuurlijk ook:
*   Erik Grimm (020) 430 91 03 
*   Marlene Blonk (020) 430 91 09


